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Die Heimatzeitung im Miihltal mit iiber 13.000 Lesern im 25. Jahrgang

In den Orten Nieder-Ramstadt, Traisa, Trautheim,
Nieder-Beerbach, Frankenhausen, Waschenbach, .
In der Mordach und Umgebung; ca. 14.000 Einwohner Traisa
(Stand 31.12.2005, amtliche Zahlen der Kreisverwaltung)

Trautheim

Auflage: 7.500 Exemplare
Verteilung: Hauslieferung 6.325 Exemplare
Belege, Geschifte, Tankstellen, Nieder-Ramstadt

Kioske und Abonnenten 1175 Exemplare
Verlag und Geschaftsstelle Miihltal Post -

topidentity Gesellschaft
fiir Digital- und Printmedien mbH
Berliner Ring 161a, 64625 Bensheim

In der Mordach

Telefon: 0 62 51/70 96 70 Waschenbach
Telefax: 0 62 51/70 96 12
www.topidentity.de Nieder-Beerbach
Geschaftsfiihrender
Gesellschafter Dipl.-Ing. Holger Maier
Handelsregister Darmstadt HRB 25117
USt-IdN. DE198971246 Frankenhausen
Bankverbindungen Sparkasse Bensheim
BLZ 509 500 68, Konto 101 060 2
Volksbank Bergstralle eG Bensheim
BLZ 509 601 01, Konto 513 49
Erscheinungsweise am letzten Mittwoch im Monat
Anzeigenschluss jeweils dienstags bis 16 Uhr

8 Tage vor Erscheinungsdatum

topidentity Gesellschaft fiir
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Giiltig ab 01.01.2011
Preise zuziiglich MwsSt.

Preisiibersicht

Preis per mm-Anzeigenhdhe
1 spaltig (Ortspreis/Grundpreis*) in Euro

I Preisliste Anzeigen

Geschaftsanzeigen 0,60/0,70
Anzeige auf der Titelseite
(nur nach Absprache) L
Vereinsanzeigen, Stellenanzeigen 0.45
(ohne weitere Nachldsse) ’
Textteilanzeigen (nur im Innenteil) 0.70
(max eine Anzeige bis max. 50mm pro Seite) !
Familienanzeigen 0.50
(inkl. Gestaltung, ohne weitere Nachldsse) !
FlieRsatzanzeigen* privat, 5.00
bis zu 200 Zeichen, Anlauf fett. !
FlieRsatzanzeigen* geschaftlich 10.00
bis zu 200 Zeichen, Anlauf fett. !
I Farbzuschlage Preis in Euro
I Zuschlag fiir Farbanzeigen pauschal 25,00

Platzierungswiinsche fiir Anzeigen nur auf Anfrage.

Alle Preise zzgl. der gesetzlichen MwSt. Es gelten unsere Allgemeinen Geschaftsbedingungen vom 01.01.2011.
* Ortspreisanzeigen fiir Kunden aus Handel & Gewerbe im Verteilgebiet der Miihltalpost, Grundpreis fiir Kunden auRerhalb und Agenturen -|-Dp IdEl_l+|+|'.|J topidentity Gesellschaft fiir
[ ] [ ]

* Bitte teilen Sie uns beim Auftrag fiir eine FlieRsatzanzeige Ihre Kontonummer Zwecks Abbuchung mit, Rechnungsversand zzgl. 2,- Euro
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Nachlasse bei Jahresabschluss

auf alle Anzeigen innerhalb von 12 Monaten Nachlasse
3 Anzeigen innerhalb von 12 Monaten 3%

6 Anzeigen innerhalb von 12 Monaten 7,5 %

9 Anzeigen innerhalb von 12 Monaten 12 %

12 Anzeigen innerhalb von 12 Monaten 20 %
Sonderrabatt bei 1/1 Seitenbelegung: 25 %
AgenturermdRigung auf Grundpreisanzeigen: 15 %
Rechnung-/Belegversand fiir Anzeigen unter 20,- Euro: 2,-€

Beilagen pro Tausend bis DIN A4 Preis in Euro

Grundpreis bis 40g 60,-

Grundpreis bis 709 80,-

Grundpreis tiber 70g auf Anfrage

Preisbeispiel Gesamtauflage (6340 Stiick) 380,40 Euro, bei Teilauflagen von weniger
als 2000 Stiick féllt eine Organisationspauschale von 10 Euro an.

Digital- und Printmedien mbH
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Technische Angaben / Dateniibertragung

Bitte beachten Sie die unten aufgefiihrten Angaben beim Liefern von
Logo- und Anzeigendaten:

Die beste Druckqualitdt Ihrer Anzeige erreichen wir bei Zusendung Ihrer Erscheinungstermine und Anzeigenschluss finden Sie aktuell im Internet unter
Originalvorlagen in digitaler Form. Ausgedruckte Vorlagen miissen nochmals www.muehltalpost.de. Weiterhin gibt es dort GréRenmuster fiir Anzeigen und
digitalisiert werden und verlieren dabei enorm an Qualitdt. Senden Sie uns andere Informationen zum Download.
deshalb eine Email mit Ihren Daten als Anhang an: anzeigen@muehltalpost.de .
Abonnementpreis: inkL. Post- und Versandgebiihren fiir

Dateniibertragung: ® per eMail an: anzeigen@muehltalpost.de 12 Ausgaben 24,55 Euro

(bis max. 8 MB)

* bitte erfragen Sie fiir groRere Daten Gerne helfen wir Thnen vor der Erzeugung der Datenformate telefonisch.

unseren ftp-Zugang

Formate: e PDF X1a Offsetdruckqualitat fon: 06151.520514 0

fax: 06251.709612

e Adobe Creative Suite CS5 mail@muehltalpost.de

e Corel Draw bis Version X3
e Bildformate jpg oder tif

Schriften: ® eingebunden oder in Zeichenwege
umgewandelt
Farben: 4c Euroscala (keine Schmuckfarben) - Zeitungsprofilierung

Spaltenbreite: 45 mm mit 3 mm Zwischenraum, je Seite 6 Spalten (285 mm)
Seitenhdhe: 440 mm

Druck: Rollenoffset, Euroskala

Bitte beachten Sie, dass wir eine exakte Dateniibernahme nur dann
gewdhrleisten kdnnen, wenn gelieferte Daten unseren technischen Vorgaben
entsprechen.

topidentity Gesellschaft fiir
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Allgemeine Geschaftsbedingungen

1. Anzeigen-, Beilagenauftrag

1.1 ,Anzeigenauftrag” im Sinne der nachfolgenden Allgemeinen Geschaftsbedingungen
ist der Vertrag iiber die Verdffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen eines Werbungstreibenden in einer
Druckschrift, hier Miihltalpost.

1.2 Der Verlag behdlt sich vor, Anzeigen- und Beilagenauftrage - auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlus-
ses — wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form nach einheitlichen Grundsétzen des Verlages
abzulehnen. Dies gilt auch fiir Auftrdge die bei Annahmestellen oder bei Vertretern aufgegeben werden.
Beilagenauftrége sind fiir den Verlag erst nach Vorlage eines Musters der Beilage und deren Billigung bindend.
Beilagen, die durch Format oder Aufmachung beim Lesen den Eindruck eines Bestandteils der Zeitung oder
Zeitschrift erwecken oder Fremdanzeigen enthalten, werden nicht angenommen. Die Ablehnung eines Auftrages
wird dem Auftraggeber unverziiglich mitgeteilt.

1.3 Die Anlieferung einer Beilage obliegt dem Auftraggeber und muss mindestens zwei Werktage vor Erschei-
nungstermin erfolgen. Bei spéterer Anlieferung ist eine Verteilung in der Ausgabe nicht mehr méglich. Fiir den
Besteller fallen in diesem Fall 50 Euro Stornokosten an.

2, Preise
2.1  Anzeigen- und Beilagenpreise sind netto zuziiglich der gesetzlichen Mehrwertsteuer.

2.2 Zahl bedi sind ohne Abzug nach Rechnungserhalt féllig. Bei Bankeinzug gewahren
wir 2% Skonto. Anzeigen von Privatkunden nur gegen Bankeinzug oder Vorkasse.

ingen: Rect

2.3 Inkassoberechtigung haben nur mit Ausweis versehene Vertreter des Verlages.

2.4 Bei Anderung der Anzeigenpreise treten die neuen Bedingungen auch fiir laufende Auftrage sofort in Kraft,
wenn nicht schriftlich andere Vereinbarungen getroffen wurden.

2.5  Eine Provision wird nur an die vom Verlag anerkannten Werbungsmittler vergiitet. Voraussetzung ist, dass der
Auftrag unmittelbar vom Werbungsmittler erteilt wird und Texte bzw. Druckunterlagen auch von ihm geliefert
werden. Die Werbungsmittler und Werbeagenturen sind verpflichtet, sich in ihren Angeboten, Vertrdgen und
Abrechnungen mit den Werbungtreibenden an die Preisliste des Verlages zu halten. Die vom Verlag gewahrte
Mittlungsvergiitung darf an die Auftraggeber weder ganz noch teilweise weitergegeben werden.

3. Abschliisse

3.1 Werden Anzeigenabschliisse nicht innerhalb von 12 Monaten voll abgenommen, erfolgt Nachberechnung des
zuviel gewahrten Rabattes.

3.2 Fir die Erreichung der vereinbarten Abnahmemengen gelten nur die Anzahl der Schaltungen von Geschéftsan-
zeigen. Es gelten nicht: FlieRsdtze, Vereins- oder Familienanzeigen, Weihnachtsanzeigen oder Anzeigen fiir die
ein preislistenunabhdngiger Sonderpreis gewdhrt wurde.

4. Technische Durchfiihrung

4.1 Fir die Aufnahme von Anzeigen an bestimmten Plétzen der Mihltalpost wird keine Gewdhr geleistet, es sei
denn, dass der Auftraggeber die Giiltigkeit des Auftrages ausdriicklich davon abhangig gemacht hat.

4.2 Der Ausschluss von Mitbewerbern ist grundsatzlich nicht méglich.
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4.3 Der Auftraggeber haftet dafiir, dass der Inhalt seiner Anzeige nicht gegen gesetzliche Bestimmungen oder
sonstige Verordnungen verstoRt. Der Verlag wendet bei Entgegennahme und Priifung der Anzeigentexte die
geschaftsiibliche Sorgfalt an, haftet jedoch nicht. Der Auftraggeber tragt allein die Verantwortung fiir den
Inhalt und die rechtliche Zuldssigkeit der fiir die Insertion zur Verfiigung gestellten Text- und Bildunterlagen.
Dem Auftraggeber obliegt es, den Verlag von Anspriichen Dritter freizustellen, die diesen aus der Ausfiihrung
des Auftrags, auch wenn er sistiert sein sollte, gegen den Verlag erwachsen. Erscheinen sistierte Anzeigen, so
stehen auch dem Auftraggeber daraus keinerlei Anspriiche gegen den Verlag zu.

4.4 Fur die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druckunterlagen oder der Beilagen ist der
Auftraggeber verantwortlich. Fiir erkennbar ungeeignete oder beschadigte Druckunterlagen fordert der Verlag
unverziiglich Ersatz an. Der Verlag gewahrleistet die den belegten Titel iibliche Druckqualitdt im Rahmen durch
die Druckunterlagen gegebenen Maglichkeiten.

4.5  Korrekturabziige werden per PDF Daten nur auf ausdriicklichen Wunsch tibermittelt. Reklamiert der Auftraggeber
den fehlerhaften Korrekturabzug nicht fristgemaR, so gilt die Genehmigung zum Druck als erteilt.

4.6 Druckvorlagen (Film etc.) werden nur auf besondere Aufforderung an den Auftraggeber zuriickgesandt. Die
Pflicht zur Aufbewahrung endet drei Monate nach Ablauf des Auftrages.

5. Haftung

5.1 Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder unvoll-
standigem Abdruck der Anzeige Anspruch auf Zahlur ung oder eine Ersat: , aber nur in dem
AusmaR, in dem der Zweck der Anzeige beeintrachtigt wurde. Weitergehende Haftungen fiir den Verlag sind
ausgeschlossen. Reklamationen miissen innerhalb zwei Wochen nach Eingang von Rechnung geltend gemacht
werden. Fiir Fehler aus telefonischen Ubermittlungen jeder Art iibernimmt der Verlag keine Haftung. Sind
etwaige Mangel bei den vom Auftraggeber zur Verfiigung gestellten Druckunter-lagen nicht sofort erkennbar,
sondern werden dieselben erst beim Druckvorgang deutlich, so hat der Werbungtreibende bei ungeniigendem
Abdruck keine Anspriiche. Das gleiche gilt bei fehlerhaften Wiederholungsanzeigen, wenn der Werbungtreiben-
de nicht vor Drucklegung der néchstfolgenden Anzeige auf den Fehler hinweist. Der Vergiitungsanspruch des
Verlages bleibt unberiihrt.

5.2 Erfiillungsort ist der Sitz des Verlages. Gerichtsstand ist, soweit das Gesetz zwingend nichts anderes vorsieht,
der Sitz des Verlages, auch fiir das Mahnverfahren sowie fiir den Fall, daB der Wohnsitz oder gewéhnliche
Aufenthalt des Auftraggebers im Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt ist, ist als Gerichtsstand der Sitz des
Verlages vereinbart.

topidentity Gesellschaft fiir
Digital- und Printmedien mbH

“op dedity




Preisliste Nr. 4
Erscheinungsplan

fMuhltal
POS

t www.muehltalpost.de

Erscheinungsplan fiir die Ausgaben 2012

m Ersch.-Tag Annahmeschluss Geplantes Sonderthema

B weinnachten 2011/3an. 2012 Mi. 21.12.2011 Fr. 09.12.2011 - 16 Uhr WeihnachtsgriiBe

Februar 2012 Mi. 25.01.2012 Di. 17.01.2012 - 16 Uhr Gesund, fit und schén, Valentinstag, 3 fiir 2
m Marz 2012 Mi. 29.02.2012 Di. 21.02.2012 - 16 Uhr Bauen und Wohnen

m April 2012 Mi. 28.03.2012 Di. 20.03.2012 - 16 Uhr Essen und Trinken, Ostern, SpaR auf Radern
Mai 2012 Mi. 25.04.2012 Di. 17.04.2012 - 16 Uhr Biergarten, Muttertag, Haus | Heim | Garten
BT auni 2012 Mi. 30.05.2012 Di. 22.05.2012 - 16 Uhr

m Juli 2012 Mi. 27.06.2012 Di. 19.06.2012 - 16 Uhr

August 2012 Mi. 25.07.2012 Di. 17.07.2012 - 16 Uhr Schulanfang

m September 2012 Mi. 29.08.2012 Di. 21.08.2012 - 16 Uhr SpaR auf Radern

Oktober 2012 Mi. 26.09.2012 Di. 18.09.2012 - 16 Uhr Bauen & Wohnen

m November 2012 Mi. 31.10.2012 Di. 23.10.2012 - 16 Uhr Versicherungen, Finanzen, Recht und Beratung
Dezember 2012 Mi. 28.11.2012 Di. 20.11.2012 - 16 Uhr Adventskalender, Geschenkideen zu Weihnachten
m Weihnachten 2012 / Jan. 2013 Mi. 19.12.2012 Fr. 07.12.2012 - 16 Uhr WeihnachtsgriiRe

Anderungen vorbehalten,
aktuelle Informationen finden Sie unter www.muehltalpost.de
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